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Comunicat de presa
Bucuresti, 18 Decembrie 2018

BUGETUL ALOCAT SARBATORILOR DE IARNA CONTINUA TRENDUL ASCENDENT

Conform datelor studiului ,Cumparaturile de Sarbatori”, realizat de MEDNET Marketing Research
Center in mediul urban (orase mari +100.000 locuitori, orase mijlocii 30.000 — 700.000 locuitori si
orase mici sub 30.000 locuitori), o parte semnificativa a bugetului pentru Sarbatorile de larna va fi
destinata cumpararii produselor alimentare si nealimentare. Astfel, locuitorii din urban vor cheltui, in
medie, pentru produsele alimentare (carne, cozonac etc.) 766 lei, iar pentru cele nealimentare

(haine, incéltaminte, cosmetice, ornamente etc.) 468 lei.

Bugetul mediu alocat de Craciun si Revelion
pentru PRODUSE ALIMENTARE si NEALIMENTARE
(Sume medii)

—¢—PRODUSE ALIMEN TARE (carne, cozonac etc.)
—#i—PRODUSE NEALIMEN TARE (haine, incaltaminte, ornamente, cosmetice etc.)
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Persoanele care vor pleca de sarbatori in excursii / calatorii, sunt dispuse sa aloce un buget mai
mare decéat cel din 2017 (835,52 lei in 2018 comparativ cu 818,64 lei in 2017).

Bugetul alocat pentru de Craciun si Revelion pentru EXCURSII /
CALATORII
(Sume medii)

883,37 lei

835,52lei
818,64 lei

784,22 lei

Anul 2018 Anul 2017 Anul 2016 Anul 2015
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De asemenea, pentru iesirile la restaurant / in oras, respondentii au marit suma alocata fata de anul
trecut, pastrand un trend ascendent al acestor cheltuieli (372,04 buget mediu in 2018 fatd de 299,88
lei buget mediu in 2017).

Bugetul alocat in perioada Craciunului si Revelionului
pentru IESIRI LA RESTAURANT / IN ORAS

(Sume medii)
312,04 lei ) -
* _2.99,88 lei 287,89 lei 306,46 lei
Anul 2018 Anul 2017 Anul 2016 Anul 2015
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Si anul acesta procentul celor care intentioneaza sa ofere cadouri de Sarbatori (Créciun si Revelion)
este 95,0%, cele mai cautate produse fiind articolele de imbracaminte / incaltaminte, dulciurile sau
jucariile. Cei care se vor bucura de aceste cadouri vor fi, Tn special, membrii familiei.

Ce tip de cadouri veti oferi anul acesta, cu ocazia Sarbatorilor de larna
(Craciun, Revelion)?
- intrebare cu réspuns multiplu -

(N=770)
imbracaminte / incaltaminte 57,0%
Dulciuri 56,3%
Jucérii 50,2%
Cosmetice / parfumuri 47,5%

Bijuteril/ accesorii (ceasuri, genti, portofele, curele etc.)

Fructe

Articole de design / megtegugaresti (luméanéri, decoratiuni, figurine
sculptate etc.)

cCarti
Electrice / electronice / electrocasnice
Cafea

Accesorii pentru smartphone / tableta

Smartphone / tableta Nota: La aceastd Intrebare au raspuns cei
care au mentionat cd vor cumpédra cadouri
pentru Créciun si Revelion.

Suma procentelor diferd de 100,0% deocarece
respondentii au putut mentiona mai multe
categoriide cadouri.

In categoria Alt tip de cadou am inclus:
accesorii auto, articole pentru biciclism,
bautun alcoolice, card cadou, cosuri cadou,

smartwatch.

Excursii / calatorii
CD-uri muzica/ filme
Bani

Alt tip de cadou

Nu am decis inca ce cadouri voi cumpara 7,8%
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Care este, cu aproximatie, suma pe care o veti aloca de
Craciun si Revelion pentru CADOURI?
(Sume medii)

628,52lei 610,74 lei

564,69 lei
511,50 lei

Anul 2018 Anul 2017 Anul 2016 Anul 2015
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In ceea ce priveste bugetul pentru cadouri, putem observa ca suma alocata de respondenti este in
crestere de la an la an (628,52 lei in 2018 faté de 610,74 lei in 2017).

Dintre produsele pe care si le-ar dori in aceasta perioada, dar nu si le permit, cel mai des mentionate
de catre respondenti au fost cele din categoria IT & Gadget-uri (laptop, telefon, tableta etc.) si
Electronice / Electrocasnice.

De asemenea, exista si persoane care de sarbatori si-ar dori produse alimentare precum carne sau
produse din carne ori cozonac, dar nu au bani pentru acestea.
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Anul acesta, putin peste o treime dintre respondentii din mediul urban si-au exprimat intentia de a
cumpara un brad natural de Craciun.

Cei mai multi dintre cei care nu vor cumpara un brad natural (50,1%) isi motiveaza decizia prin faptul
ca au deja unul artificial, in timp ce alti 5,8% nu vor impodobi brad.

in acestan, veti cumpara BRAD NATURAL DE

CRACIUN?
(N=810) 1
Nu, deoarece am deja unul
artificial 50,1%
N
Nu Nu, deoarece intentionezsa
64,3% cumparunul artificial 6.1%
Nu, deoarece am deja unul in 239,
ghiveci / in curte e
Nu, deoarece NU 5.8
Nu stiu / Nu impodobesc brad =i
potaprecia
2,3%
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in ceea ce priveste Revelionul 2019, 79,2% dintre respondenti intentioneaza sa-I petreaca in tara, in

timp ce numai 3,3% vor pleca in strainatate.

Unde intentionati sa petreceti Revelionul anul acesta?
(N=810)

Nu stiu / Nu
m-am decis
inca -
11,8%

in tara
79,2%

Lucrez de
Revelion
5,7%

in stréinétate_/ \
3,3%
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Dintre cei care vor ramane in tara de Revelion, 78,6% vor petrece alaturi de familie / prieteni, in
propriile locuinte sau ale prietenilor, 10,3% vor merge intr-o statiune montana/balneara, in timp ce

7,1% vor intampina noul an intr-un club sau restaurant.

Procentul celor care vor iesi in aer liber (in centrul orasului / Piata Centrala / Piata Universitatii etc.) la

trecerea dintre ani este de 4,0%.
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*k%k
Studiul a fost realizat online pe un esantion reprezentativ la nivel national urban (orase mici — sub

30.000 locuitori, orase mijlocii — 30.000-700.000 locuitori, orase mari — peste 100.000 locuitori) in
perioada 23 — 29 noiembrie 2018.

Au fost intervievate prin metoda CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) 810 persoane cu varsta
cuprinsa n intervalul 18 — 65 ani. Marja de eroare a studiului este de +3,30%.

*k%

Nota pentru editori

MEDNET Marketing Research Center activeaza in domeniul cercetérii de piatd din anul 2000 si
reunegte unii dintre cei mai buni specialisti din acest domeniu. MEDNET Marketing Research Center
este membru al ESOMAR (The World Association for Research Professionals) si SORMA (Societatea

Roménéa de Marketing si Cercetarea Opiniei Publice).

Persoana de contact MEDNET Marketing Research Center:
Camelia Tarau (Vilau)

Development Manager

0740076027

camelia.tarau@romednet.com
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